AGENTUREN

Agentur mit neuem Rezept

Boosting Communication will im Healthcare-Markt eine Liicke schlieen zwischen

den lokalen Kreativagenturen und internationalen Networks.

noch eine Menge Potenzial. Nicht um-

sonst hat der Chef des Branchenpri-
mus BBDO, Anton Hildmann, jiingst an-
gekiindigt, ein ,,Competence-Center” mit
dem Namen BBDO Health Market So-
lutions griinden zu wollen.

Unterdessen entsteht in Miinchen eine
Agentur, die den Networks Paroli bie-
ten will: Boosting Communication. Hin-
ter der Neugriindung stecken die pro-
movierte Biochemikerin Dorthe Besse

I n der Pharmakommunikation steckt

Dorthe Besse Globalen Kampagnen
fehlt die Schlagkraft im lokalen Markt.

und die Schmittgall Werbeagentur aus
Stuttgart. Die Idee: Sie wollen die
Schlagkraft globaler Kampagnen erho-
hen, indem sie fiir den lokalen Markt
begleitende Mafnahmen kreieren, et-
wa zur Patienten- oder Auflendienst-
motivation (to boost: verstirken, an-
treiben).

In der Pharmabranche gebe es , fast nur
noch globale Kampagnen, die in den USA
entwickelt und hier adaptiert werden*,
sagt Besse. Die lokalen Product-Mana-
ger seien oft ungliicklich wegen der Auf-
tritte, die letztlich einen Kompromiss
darstellten und nicht optimal auf die na-
tionalen Bediirfnisse abgestimmt seien.
Die Networks widerum hatten ihre Top-
Teams in New York - vor Ort fehle die
Leidenschaft bestehende Kampagnen
feinzujustieren und weiterzuentwickeln,
kritisiert Besse, die zuletzt bei Heye DDB
Health gearbeitet hat. In diese Liicke
will Boosting nun stof$en. Kunden nennt
Besse derzeit noch nicht.
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